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Часть I. Теория и практика телевидения
Жизнь современного человека сегодня невозможно представить без телевидения. Телевизионная сиюминутная связь каждого со всем миром стала столь же естественной, сколь необходимой. А каков характер этой связи? К чему телевидение расположено больше: к производству «идеологических ядов» или к «социальной терапии»?

Острота этих вопросов в том, что телевидение реально контролирует настроение умов. Мало того, за последние годы в связи с изменившимися условиями жизни оно из средства отражения политических событий само превратилось в арену политической борьбы. И наступило время заново осмыслить социальную роль и социальную ответственность журналиста на телевизионном экране, вспомнить принятые в цивилизованном мире правила и нормы, базирующиеся на высоком профессиональном мастерстве, а также на таких понятиях, как честность, беспристрастность, порядочность.

Курс «Основы тележурналистики» - пропедевтический (пропедевтика – греч. «предварительное обучение»), он предваряет изучение дисциплин специализации по телевизионной журналистике. Заложенное в нем предметное содержание присутствует отдельными элементами во многих последующих дисциплинах тележурналистского образования.

Курс является преимущественно теоретическим, разработан по принципам рациональности, системности, преемственности.

Основой для разработки курса стало изучение практики центральных и местных каналов российского телевидения, а также знакомство с вышедшими в последние годы теоретическими работами ученых Московского, Санкт-Петербургского, Воронежского и других университетов Г.Кузнецова, С.Муратова, В.Саруханова, И.Петровской, Р.Борецкого, Н.Горюновой, Б.Гаймановой, В.Познина, В. Цвика, В. Егорова, М. Шостак и др.
Основная цель данного курса – изучение основ тележурналистики, ее функций, закономерностей, принципов, правил, а также овладение первичными навыками подготовки передач, из которых складывается профессиональная деятельность тележурналиста.

Достижению этой цели способствует решение следующих конкретных задач:

· определение социальных функций телевидения, а также его места и роли в системе средств массовой коммуникации и в контексте культуры;

· изучение феномена телевидения как актуального направления в формировании общественного сознания;

· освоение слагаемых телевизионной образности (видеоряд, слово, звук), этики и эстетики телеэкрана;

· овладение специфическими навыками в работе тележурналиста (методика разработки сценариев, особенности жанров, правила общения, приемы публичной речи, манера поведения и т.д.).

«Основы телевизионной журналистики» изучаются на третьем курсе в течение пятого и шестого семестров. Полученные знания проверяются в процессе обучения с помощью зачетов, контрольных работ, тестирования и учебно-производственных практик. В конце пятого семестра студенты сдают зачет, в конце шестого - экзамен.
Тематический план курса

Пятый семестр (третий курс)
Раздел I. Телевидение в общественно-политическом и социальном аспекте.

Темы лекционных занятий

1. Место и роль ТВ в системе массовых коммуникаций и сфере искусства 
- 2 ч.

2. Теория и практика ТВ: взаимодействие и взаимовоздействие


- 2 ч.

3. Общественные функции ТВ: идеальная модель и реальная практика

- 6 ч.
4. Телевидение как социальная технология и социальный институт

- 2 ч.

5. Телевидение как процесс телекоммуникации





- 2 ч.

Содержание практических занятий
1. Телевидение и общество








- 6 ч.
Раздел II. Природа телевидения
Темы лекционных занятий

1. Видеоряд как основа передачи







- 4 ч.

2. Слово на телеэкране









- 4 ч.

3. Звуковое оформление передач







- 2 ч.

Содержание практических занятий

1. Грамматика ТВ – видеоряд








- 4 ч.

2. Речевое поведение в эфире








- 4 ч.

Раздел III. Процесс телевизионного творчества

Темы лекционных занятий

1. Журналистские профессии на телевидении





- 4 ч.

2. Специфика телевизионных жанров






- 2 ч.

3. Телевизионная программа. Сценарий экранного произведения


- 6 ч.

Содержание практических занятий

1. Персонификация  как   проявление   профессионального   уровня                         тележурналистов










- 4 ч.

Задания для самостоятельной работы студентов

1. Подготовить доклады на темы:

· стилистика телевизионного информационного сюжета.

· особенности выступления в кадре. Уроки риторики.

· речевые ошибки ведущих. Можно ли их избежать?

· спрашивать не легче, чем отвечать, субъективизация речи в интервью.

· речевое поведение ведущих молодежных передач. Насколько оправдана «лексическая свобода»?

2. Принять участие в конкурсе на лучший сценарий телевизионной передачи (в любом жанре).

3. В качестве авторов, редакторов, операторов, готовить программы для эфира канала «ЮУрГУ-ТВ».

Всего аудиторных занятий:



- 105 ч.

лекционных




- 36 ч.


практических 




- 18 ч.

самостоятельная работа студентов

- 51 ч.

Шестой семестр (третий курс)

Раздел IV. Этика и эстетика телеэкрана

Темы лекционных занятий

1. Этические проблемы тележурналистики




- 2 ч.

2. Эстетика – показатель культуры телевидения



- 2 ч.

Содержание практических занятий

1. В жанре ток-шоу провести обсуждение темы: «Нужна ли сегодня телевидению цензура? Если да, то какая?»
Задания для самостоятельной работы студентов

Проанализировать цикловые передачи телеканала «Восточный экспресс»: «Территория культуры», «Медуница», «Зеленая передача», «Марусины сказки», «Конфетка», «Пьедестал». Подготовить сообщения. Провести встречу с авторами и ведущими этих передач.
Всего аудиторных занятий:



- 18 ч.


лекционных




- 4 ч.


практических 




- 4 ч.

самостоятельная работа студентов

- 10 ч.

Программа курса

Раздел 1. Телевидение в общественно-политическом и 
социокультурном аспекте
Тема 1. Место и роль телевидения в системе массовых коммуникаций и сфере искусства
В связи с невероятной доступностью телевидения через него реализуется программирование населения. Нет никакого другого социального субинститута, включая школу, который бы как-то соревновался с телевидением по программированию сознания, а следовательно, и поведения.
Д. Дондурей, главный редактор журнала «Искусство кино»

Газеты, радио и телевидение – разновидности единой системы массовой коммуникации.

Их общность характеризуется:

· информационностью,

· общими социальными функциями,

· едиными жанрами журналистики,

· общей борьбой за действенность публикаций.

Различия газет, радио и телевидения определяются разными условиями подготовки, распространения и зрительского восприятия журналистских материалов, а также особыми требованиями к журналистам. 

Специфика ТВ при сравнении его с печатными СМИ.

Подготовка передач.

Любая передача – результат коллективного творчества. Журналист – член единого творческого коллектива. Ответственность за качество – тоже общая.

Распространение материалов:

· оперативность;

· сообщение информации в звуко-зрительной форме;

· возможность показать событие в момент, когда оно происходит;

· более широкий охват информационным влиянием всех территорий;

· способность войти в каждый дом и удовлетворить интересы различных зрительских групп.
На основании технических возможностей выделяются специфические характеристики телевидения как одного из видов СМИ:

· вездесущность,

· звуко-зрительная образность,

· непосредственность и достоверность,

· симультанность (одномоментность наблюдения и показа события).

Зрительское восприятие:

· «втягивание» в событие, ощущение причастности к происходящему на экране («эффект присутствия»);

· параллельность восприятия (единство вербальной и невербальной информации);

· эмоциональность воздействия на аудиторию зрителей;

· особые условия восприятия.

Требования к журналисту
Персонификация телевизионного сообщения как принцип вещания, как сущностное отличие телевизионной журналистики от других ее видов.

Звукозрительный характер телевизионной коммуникации и установление личностных контактов аудитории с тележурналистом требуют от него:

· готовности работать без черновиков (с «суфлером» и без него);

· умения быть естественными, не притворяться;

· совершенного владения словом.

Телевидение и радио.

Общее, что объединяет эти СМИ в одну группу – электронную:

· одни средства доставки сигнала;

· общность аудитории;

· одинаковые условия восприятия передач.

Различия:

· радио воздействует только на слух, а телевидение обращено и к слуху, и к зрению;

· радио более вездесущно;

· радио сильнее влияет на воображение.

Характеристика телевидения включает в себя сравнение его с «родственниками» из сферы искусства.

Телевидение и театр.

Общее:

· зрители видят событие в момент, когда оно происходит;

· зрелищность происходящего;

· драматургическая основа действия;

· синтетичность средств воздействия на аудиторию (декорации, литературное слово, мастерство исполнения);

· подлинность времени и пространства.

Различия:

· на сцене живые люди, на экране – их изображение;

· в театре зритель – участник спектакля (реакция), на телевидении – нет (разные условия восприятия);

· телевидение может «вырезать» часть пространства сцены, варьируя крупность планов и ракурсы;

· телевидение показывает зрителю не реальный мир, а лишь его изображение на экране.

Телевидение и кино.

Общее:

· единые выразительно-изобразительные средства и возможности создания на экране зрительно-звукового образа, смонтированного в непрерывный поток изображения;

· единая терминология, отображающая все основные характеристики и кино, и телевидения: кадр, план, ракурс, монтаж;

· воспроизведение на экране образа окружающего нас материального мира.

Различия:

· кино функционирует дискретно, телевидение непрарывно;

· в кино все события находились перед объективом в прошлом; телевидение способно показать образ настоящего;

· разное зрительское восприятие;

· разные социальные функции: кино адресовано массовому сознанию, телевидение – общественному мнению, не только отражая, но и формируя его;

· телевидению более свойственны функции журналистики, а кино функции искусства;

· телевидение способно передавать изображение в индивидуальную среду восприятия;

· телевидение способно к программированию и периодичности.

Телевидение и изобразительное искусство.

Общее:

· телевизионный кадр – картина, заключенная в раму экрана – выстраивается по законам изобразительного искусства;

· образность – необходимое качество телеизображения.

Различия:

· телевидение передает мир в движении, правда жизни отображается на экране со скоростью в 24 кадра в секунду.

Образность – необходимейшее качество телевизионной журналистики. Она же – основа телеискусства, существующего параллельно. Недопустимость смешения принципов и методов подготовки документальных и художественных передач.

* * *

Сегодняшнее российское телевидение в силу своих особенностей – несомненный лидер среди других видов СМИ:

· имеет самую большую аудиторию;

· больше всего востребовано;

· определяет уровень общественного сознания;

· формирует (или разрушает?) культуру нации.
Тема 2. Теория и практика ТВ: взаимодействие и взаимовоздействие

Нет ничего более практичного, чем хорошая теория.

Л.Дмитриев

Изучение специфики ТВ – веление времени. Коренные изменения характера телепередач требуют осмысления происходящих на каналах процессов, определения возможностей для совершенствования их деятельности, повышения эффективности телевещания.

Теория телевидения – стык журналистики, психологии, теории пропаганды, социологии, политологии, науки о средствах связи, а также этики и эстетики (при том, что и журналистика – явление комплексное). Она представляет собой систему основных идей, форму научного знания, дающего целостное представление о закономерностях и существенных связях печати, радио и телевидения. Критерием ее ценности и основой развития является практика функционирования телевидения в современном обществе. 
В теорию телевидения входят научные знания:
· о принципах и функциях телевидения;

· о тематико-жанровой структуре и направлениях телевещания;

· об особенностях и специфике воздействия на массы средствами телевидения;

· о взаимовлиянии телевидения и других средств массовой информации;

· о путях повышения эффективности функционирования телевидения;

· о  развитии обратных связей телевидения и его аудитории.

Три уровня изучения процессов, происходящих сегодня на телевидении.
а) Экспериментально-эмпирический:

· накопление фактического материала (просмотр конкретных телепрограмм);

· изучение опыта создания передач.

б) Теоретический:

· создание системы научного знания, включающей в себя совокупность накопленного фактического материала;

· разработка методов исследования;

· выводы и обобщения о роли и месте телевидения в системе пропаганды, о его влиянии на эту систему, на весь процесс воспитания, на все сферы социальной жизни общества.

в) Мировоззренческо-методологический:

· определение роли и места телевидения в системе социальных отношений;

· исследование влияния телевидения на формирование общественного сознания.

Предмет теории телевидения – изучение системы подготовки и распространения информации специфическими средствами ТВ, общих и специфических функций ТВ, проблем его взаимоотношений с другими СМИ и аудиторией.

Объект теории телевидения – функционирование системы телевизионного вещания.

Метод изучения – комплексный подход к проблемам. Он предполагает:

· целостность и единство задач, которые решают все звенья ТВ;

· анализ сочетания разных видов вещания;

· разработку мер и способов повышения эффективности телевидения;

· исследование отношений с аудиторией.

Особое значение методик по разработке мер и способов повышения эффективности телевидения и исследования отношений с аудиторией.

Определение основных условий эффективности телевизионной коммуникации:

· эффект тем больше, чем больше монополия источника информации над аудиторией;

· эффект больше при совпадении телевизионного послания с верой, мнением, установкой получателя;

· наибольший эффект – на периферических незнакомых темах (не в центре системы ценностей аудитории);

· эффект больше, чем выше статус и власть источника;

· влияние социального контекста на коммуникационный процесс.

Методологическая основа исследования отношений с аудиторией – классификация зрителей по типам ориентации:

· духовно-личностная,
· профессионально-функциональная,

· потребительская (ТВ – «жвачка» для глаз).

Среди конкретных методов изучения аудитории телезрителей наиболее часто применяющиеся:

· электронный счетчик, подключение каналов,

· рейтинг (процент включенных телевизоров),

· «доля» аудиторного рейтинга (на фоне аудиторного поведения остальных) – конкретная передача,

· дневник телезрителя,

· интервью по телефону,

· личные интервью,

· анкетирование,

· типологическая и репрезентативная выборка (квоты).

Тема 3. Общественные функции телевидения: идеальная модель и 
реальная практика
Осмысление социальных функций телевидения как средства массовой коммуникации в обществе поможет журналисту точнее определить свое собственное место, свои профессиональные задачи, свою роль.

Г.Кузнецов

Суть термина «функция» – деятельность, обязанность, работа, назначение.

Функциональные характеристики телевидения – это четкое определение способности  информировать, организовывать, воспитывать аудиторию телезрителей или отдельные ее слои.
Объективная основа функционирования тележурналистики – многообразие социальных и информационных потребностей общества.

Функция – генеральная совокупность задач и профессиональных обязанностей тележурналиста, постоянное информационное посредничество между социальными институтами и аудиторией телезрителей.

Тесная связь понятий «функция», «цель» и «средства», «деятельность» и «результат».

Взаимодействие функций в общей системе ценностей тележурналистики. Функциональность и возникновение новых телевизионных жанров.

Зависимость функциональных доминант тележурналистики  не только от внутренних потребностей авторов передач, но и от конкретных социальных условий, которые вынуждают журналиста выполнять определенные обязанности.

Функциональность как результат двустороннего взаимодействия: с одной стороны организаторов вещания, с другой – телезрителей.

Результативность тележурналистики как степень достижения целей, соответствующих потребностям общества:

· функциональная (когда достигнуто максимальное влияние на массовую аудиторию);

· дисфункциональная (результат оказывается противоположным желаемому);

· афункциональная (нулевой итог);

· нефункциональная (возникновение побочного эффекта, не предусмотренного целями журналиста).

Зависимость результативности от четкого действия всех функций.

Полифункциональность практики телевещания: разные функции осуществляются одновременно, не в отдельных передачах, а в результате всей деятельности телеканала.

Генеральная функция сегодняшнего телевидения – формирование и развитие общественного сознания с целью образования в людях социально-психологических качеств, взглядов и убеждений, отвечающих требованиям демократического общества, – базируется на следующих функциональных направлениях (классификация Г.Кузнецова):

Информационная функция, как способность телевидения удовлетворять потребности личности, общества, государства в получении, обработке, хранении и распространении информации.
Информация в общем смысле – вся продукция телевещания, в частности – новостные информационные выпуски, определяющие уровень функциональности.

Регулярное получение социальной информации – необходимое условие полноценного участия телезрителей в современной жизни. Информационные выпуски как опорные точки в ежедневной сетке телевещания.

Структура новостных программ. Тональность информационных сообщений.

Уровень технического оснащения и организация репортерской службы.

Особенности современного отечественного информационного вещания:

· наличие на каждом канале определенного количества новостных блоков, выходящих в определенное время,

· новостные программы – продукт «депрессивного» телевидения;
· различия в тематической политике центральных  и региональных каналов (по сравнению с московскими программами региональные новости выигрывают большей теплотой, наличием «положительных» сюжетов);

· на центральных каналах руководители служб информации не просчитывают социальные последствия полного отсутствия «хороших» новостей, на региональных – корректируется зрительское восприятие жизни.
Культурно-просветительская функция как осуществление задачи – приобщить аудиторию зрителей к достижениям науки и культуры, способствовать развитию народного творчества,  утверждению норм морали и этики, повышению культуры общения, труда и быта, хранить и приумножать традиции национальной культуры, беречь народный язык и его основу.
Научно-техническая революция ХХ столетия  и изменение способов и методов распространения культурных ценностей. Влияние взаимопроникновения культуры и электронных СМИ на содержание, суть, набор и сочетание этих ценностей, ставших доступными всем слоям населения (произошла величайшая «демократизация» искусств, что повлекло за собой примитивизм в изображении человеческих отношений, бездарную развлекательность, убогую стандартизацию вкусов).
Главные свойства телевидения как носителя массовой культуры:

· непрерывность воздействия на личность на протяжении всей жизни;

· инвариантность (влияние многообразно, многоканально, многожанрово);

· востребованность;

· многомерность (воздействие происходит на разных уровнях восприятия: непосредственно чувственном, эмоциональном, рациональном);

· эффект априорной достоверности (получая по разным каналам информацию, не противоречащую его установкам, человек более склонен верить в ее достоверность, нежели опровергать);

· насилие над нравственностью – одна из самых кричащих проблем сегодняшнего телевидения.
Место и роль канала «Культура» в осуществлении культурно-воспитательной функции.

Интегративная (консолидирующая) функция предполагает наличие программ, рассчитанных на то, чтобы ни одна часть телеаудитории не оказалась дискриминированной (национальный и религиозный признаки, социально психологические и возрастные различия).
Главная задача – способствовать консолидации общества.
Доминанта вещания – выявление общих для аудитории (общечеловеческих, общенациональных, общеевропейских, общероссийских и т. п.) ценностей.

Осуществление консолидирующей функции всеми разделами телевещания (она как бы накладывается на другие функции, частично совпадая с информационной, культурно-просветительской, организаторской, образовательной и др.)

Новая роль телевизионной журналистики в сохранении единого информационного пространства в рамках СНГ (от журналиста требуется особая политическая взвешенность, высокое мастерство).

Метаморфозы телекомпании «Мир».
Социально-педагогическая функция  иначе определяется как управленческая и предполагает прямую вовлеченность телевидения в систему административного воздействия на население.

Главные функциональные задачи:

· пропаганда определенного образа жизни с соответствующим набором политических и духовно-нравственных ценностей;

· адаптация населения к меняющимся обстоятельствам жизни, к изменениям самой среды обитания;

· пропаганда ненасилия и неразделения на «наших» и «ненаших»;

· особая роль регионального телевидения, имеющего возможность более «прицельно» воздействовать на свою аудиторию;

· четкое определение позиции телевидения в ходе подготовки и проведения избирательных кампаний;

· осуществление обратной связи с телезрителями, как способ контроля над действиями властей;

· отражение общественного мнения, как возможность влиять на это мнение.

Организаторская функция проявляется, когда телевидение само становится инициатором той или иной общественной акции, организатором совместных массовых действий.
Разнообразие форм проведения этих акций – телемарафоны, телемосты, рейды, пикеты, опросы.

Особая роль организаторской работы тележурналистов на региональном уровне (постановка проблем перед властями,  побуждение их к действию, на кабельных каналах – организация различных праздников, ярмарок и т. п.).
Роль и место интерактивного (двустороннего) телевидения в осуществлении организаторской функции.
Образовательная функция предполагает подготовку и передачу в эфир регулярных циклов дидактического материала в помощь людям, получающим образование. 
Многолетний опыт советского телевидения как свидетельство высокой эффективности телекурсов.

Организационные принципы образовательного телевидения:

· специально отведенный для этой цели канал;

· системность занятий;

· периодичность;

· связь с учебными программами учебных заведений (школы, колледжи, вузы);

· привлечение к проведению телеуроков лучших специалистов, талантливых педагогов-ученых.

Необходимость возвращения телевизионной учебы на российские каналы.

«Когда речь идет о просвещении, то здесь видны только потери… Из страны, которая гордилась своим образовательным и учебным телевидением, мы превратились в страну, где нет образовательного вещания. Произошла культурная катастрофа… Эта самая серьезная потеря нашего телевидения ничем не восполнена», – Я. Засурский.

Рекреативная функция (от лат. recreatio – восстановление) как возможность и необходимость способствовать отдыху человека, восстановлению сил, израсходованных в процессе труда.
Осуществление функции в двух направлениях:

· подготовка собственно телевизионной продукции (телефильмы, телесериалы, музыкальные и спортивные программы, реалити-шоу и другие развлекательные передачи) в создании которой принимают участие творческие работники телевидения;

· трансляции театральных спектаклей, концертов, смотров и конкурсов народного творчества, спортивных состязаний.

Необходимость редакторского участия в подготовке и выдаче всех телевизионных программ, осуществляющих рекреативную функцию.
* * *

Знание общественных функций телевидения, его потенциальных возможностей – необходимое условие для определения цели каждого выхода журналиста в эфир, четкого прогнозирования результатов телевизионного воздействия на аудиторию, а в конечном счете – для обеспечения необходимого уровня социальной ответственности за подготовленные передачи.

Тема 4. Телевидение как социальная технология и социальный институт
Вступив в ХХI век, отечественное телевидение на фоне коренных общественно-политических, экономических, социокультурных преобразований тоже радикально изменилось.
Р. Борецкий

Два уровня исследования телевидения как объекта изучения: технологический (анализ процесса коммуникации по известной схеме Гарольда Лассуэла – кто сообщает, что сообщает, по какому каналу, кому сообщается, с каким эффектом); социально-исторический.

Суть технологического подхода – рассмотрение телевидения как производственно-творческого организма, работающего в автономном режиме. Основные направления анализа – базовые положения, главные из которых:

· повсеместное увеличение объема вещания и формирование многоканального телевидения;

· четко обозначившийся возврат к прямому показу событий;
· возникновение, расширение и совершенствование учебного и образовательного телевидения (создание отдельных каналов);

· утверждение серийности как универсального способа организации телевещания;

· перспективное планирование, согласуемое с вещательной сеткой;

· координация программной деятельности на основе конкретных социологических исследований.

Социально-исторический уровень исследования телевидения определяет и анализирует связи ТВ с общеполитическим контекстом, с политикой и экономикой, духовной культурой и материальным бытом, с общественной психологией и идеологией. 
Конкретно-исторические и социальные детерминанты телевидения как социального института:

· в силу уникальной изобразительно-выразительной природы, мощи психологического воздействия на массовое сознание, беспрецедентного по масштабу охвата аудитории телевидение является политически детерминированным институтом;

· телевидение, как действительный инструмент влияния на общество не может быть свободно от интересов власти;

· особенно наглядно политическая ангажированность ТВ проявляется в ходе избирательных кампаний;

· в пору межвыборного затишья ТВ подчиняется законам бизнеса, рынка, рейтинга.
Переход от пропаганды коллективной  идеи, объединяющей нацию, к внедрению политтехнологий, как  результат экономической многоукладности, политического и социокультурного плюрализма. Манипуляция общественным сознанием с помощью ТВ – преднамеренное отклонение информационных потоков от реальной действительности.
Проблемы социальной ответственности журналистского сообщества в целом и каждого работника телевидения в частности.

Результат коренных общественно-политических, экономических, социокультурных преобразований – радикальное изменение отечественного телевидения.

Вступив в ХХI век телевидение:

· окончательно утвердилось как главный источник информации, средство развлечения, способ организации досуга массовой аудитории;
· моделирует наше отношение к миру, предлагает интеллектуальные, эмоциональные и поведенческие образцы, управляющие человеком;

· наделено мощным ресурсом средств для реализации и общественных функций, и деструктивных целей, включая манипуляцию массовым сознанием;

· демонстрирует и политическую ангажированность, и подчинение законам рынка; 
· вытеснило из сферы своей деятельности значительные составляющие: социально-интегрирующую (в угоду социально-управленческой), культурно-просветительскую (подменена развлекательной), нравственно-воспитательную (перекрыта китчевым масскультом);
· может утратить программное многообразие, в том числе оппозиционного власти потенциала.

Соединение технологического и социально-исторического подходов, их взаимодополнение – необходимое условие плодотворных результатов в исследовании практики сегодняшнего телевещания.

Тема 5. Телевидение как процесс телекоммуникации

Как никакое другое средство информации телевидение час за часом, вечер за вечером, наполняет наши квартиры такими броскими и соблазнительными образами, что своим воздействием на рассудок и воображение превосходит все остальные виды развлечений
Дж. Б. Пристли

Коммуникация – процесс, с помощью которого осуществляются и развиваются многообразные человеческие взаимоотношения; символы и знаки, а так же средства для их передачи в пространстве и сохранения во времени.

Основные функции социально-коммуникативных процессов:

· контроль за средой;

· корреляция всех компонентов общества для его сохранения и развития;

· передача социального наследия другим поколениям.

Разновидности коммуникации с точки зрения ее осуществления во времени и пространстве:

· диахронная (из прошлого в будущее) – коммуникация в пространстве, исторически одновременная со свершением события;

· синхронная (в рамках одного исторического периода) – коммуникация во времени, доносящая до новых поколений информацию о тех или иных исторических событиях.

Структура процесса коммуникации (по Аристотелю) – трехкомпонентна: источник, сообщение, адресат. При отсутствии хотя бы одной составной части коммуникации нет.

Журналистика как естественная историческая основа коммуникативистики.

Результат использования коммуникативных средств – три подсистемы журналистики: печать, радио, телевидение.  
Особая роль телевидения как всемогущего коммуникационного канала определяется синтезом аудиовизуальных средств, моментальностью и оперативностью информации, наибольшей степенью воздействия на людей, возможностью удовлетворять потребности общества
· в формировании массового сознания;

· в приеме и оперативном распространении сведений об общественно-значимых изменениях действительности;
· в самоопределении общественного мнения;

· в своевременной выработке и распространении разного рода управленческих решений с целью побудить массы к соответствующим практическим действиям;

· в поддержании необходимого жизненного тонуса общества;

· в поддержании необходимого уровня межгрупповых контактов;

· в оказании помощи членам общества в связи с возникающими у них проблемами делового или частного характера.

Функции и дисфункции телевизионной коммуникации. Идеалы и реалии, традиции и современность.

Системные связи в области циркуляции информационных потоков, современные методы оптимизации работы информационных систем и средств, новое прочтение понятий «информационный менеджмент» и «информационное манипулирование» с учетом необходимости расширения их гуманистических характеристик- определяющие черты общества XXI века.

Важнейшая составляющая современных массовых коммуникативных процессов – информационный менеджмент. От его ценностных ориентаций зависит духовное и физическое здоровье личности, будущее общества, состояние информационной безопасности государства.

Традиции и основания нравственной телекоммуникации.

Политическая коммуникация как важнейшая часть общей культуры человека и общества.

Необходимое условие повышения эффективности коммуникации – совершенствование коммуникационных технологий:

· внедрение передовых способов  передачи данных, речевой информации, видеоизображения;

· расширение системы кабельного и спутникового телевидения, для которого характерны повторы отдельных передач и целых программных блоков, круглосуточное вещание;

· оптимизация процессов персонального информирования телезрителей;
· освоение технологий интерактивного телевидения;

· переход на цифровое телевидение.

Раздел II. Природа телевидения
Тема 1. Видеоряд как основа передачи
Глаз, называемый окном души, – это главный путь, которым общее чувство может в наибольшем богатстве и великолепии рассматривать бесконечные творения природы, а ухо – является вторым…

Леонардо да Винчи
Определяющая особенность экранного искусства – зрительный ряд и его главная структурная единица – кадр.

Кадр – изображение части пространства, ограниченное рамкой экрана и видимое в каждый данный момент.

Основные характеристики кадра – временные и пространственные.

Обычная скорость воспроизведения события – 24 кадра в секунду. Эффект 25-го кадра.

Понятие длинного и короткого кадра.

Масштаб изображения – план – зависит от дистанции между камерой и снимаемым предметом и от фокусного расстояния объектива.

Наиболее употребительное деление планов – на три вида: общий, средний и крупный. Наиболее точное – на шесть видов: дальний, общий, средний, поясной, крупный, макроплан.

Ракурс – еще один важный элемент языка экрана. Этот термин обозначает угол, образуемый осью объектива и плоскостью снимаемого предмета.

Две задачи каждого экранного кадра:

· показать, как было;

· выделить главное.

Композиция кадра – не только то, что в нем расположено, но и то, что в него не вошло:

· замкнутая композиция: все, что необходимо для понимания смысла происходящего события, находится в кадре;

· открытая композиция: срезание границами кадра существенных для понимания происходящего элементов; зритель сам «достраивает» кадр.

Разновидности композиционных конструкций:

· устойчивые: композиционные линии пересекаются под прямыми углами в центре плоскости; главные изобразительные элементы расположены в кадровом пространстве равномерно (ощущение покоя и стабильности);

· неустойчивые: линии взаимодействия пересекаются под острыми углами, основа композиции – диагональ (ощущение динамики и беспокойства).

Цветотональное решение кадра.

Съемочный процесс начинается тогда, когда есть ответы на четыре вопроса: что происходит? где? кто участвует? чем действие завершается?

Виды ТВ-съемок: неподвижная камера снимает неподвижный предмет, неподвижная камера снимает движущийся предмет, движущаяся камера снимает неподвижный предмет, движущаяся камера снимает движущийся предмет.

Съемка с движения – средство экранной выразительности.

Панорамирование – съемка камерой, поворачивающейся вокруг своей оси (горизонтальной и вертикальной).

Проезд или тревеллинг – съемка движущейся камерой, при которой угол между осью объектива и плоскостью снимаемого предмета остается неизменным.

Траекторная съемка – сочетание тревеллингов с панорамированием.

Использование технических средств (наплыв, затемнение, «шторка», двойная экспозиция, «смазка», расфокусировка) для достижения художественного эффекта.

Планирование видеоряда. Цепочка: тема – замысел – предварительный сценарий – съемка – окончательный сценарий – монтаж.

Монтаж – расстановка кадров в определенном порядке. 
«Монтажное мышление лежит в природе творчества. Монтаж есть система рассказа, система повествования» (М. Ромм).

Задача монтажа – сложить все отснятые кадры в такой ритмический ряд, где все смысловые сцепления совпадут со зрительными.

Этапы монтажа:

· во время наблюдения (ориентировка на месте предстоящей съемки);

· после наблюдения (мысленная организация виденного);

· во время съемки (приспособление к условиям);

· глазомер (мгновенная ориентировка для определения необходимых связывающих кадров);

· окончательный монтаж (выявление смыслового стержня, перегруппировка всего материала в наилучшей последовательности).

Монтажное мышление должно проявляться на всех стадиях создания материала: кадр – монтажная фраза – эпизод – сцена.

Типы монтажного соединения:

· перемена точки съемки,

· причинно-следственная связь,

· перемена места действия,

· выделение детали,

· параллельное действие,

· контрольное сопоставление,

· ассоциация или аналог,

· монтажный рефрен,

· ритмический монтаж (музыкальное произведение).

Виды монтажа:

а) в зависимости от цели:

· технический,

· формально-описательный,

· конструктивный,

· художественный (разновидность – параллельный и его частный случай – перекрестный);

б) в зависимости от творческой задачи:

· глубинный или внутрикадровый (построение композиции, объединяющей все выразительные средства в новое художественное целое – мизанкадр, который является элементом монтажного ряда); постепенное изменение мизанкадра в результате движения камеры или изменения ракурса, движения персонажей в глубину или из глубины кадра;

· межкадровый (соединение отдельных мизанкадров в монтажную фразу, в результате которого возникает или меняется смысл кадров – рождается некий «третий» смысл, а также возникает иллюзия непрерывности происходящего).

Понятие «перебивки» как технического средства, переходящего в смысловой ряд. Использование перебивок для соединения «нестыкующихся» планов.

Правила монтажа:

· направление движения, взгляда, жеста;

· единый темпоритм;

· панорамой начинается и заканчивается, статичность;

· единство тональности и колорита;

· по крупности (перебивки);

· по заметному предмету.
Тема 2. Слово на телеэкране
Величайшее из достоинств – не только сказать то, что нужно сказать, но и не сказать того, что не нужно.

Цицерон
Слово на телеэкране – это источник информации, инструмент общения, средство художественной выразительности, педагогический инструмент в воспитании культуры речи, чистоты языка, повод для подражания.

Телевизионная речь – понятие сложное, неоднозначное, специфическое, имеющее несколько уровней:

· слово и текст (прочтение написанного);

· слово без картинки (устное произнесение информационного сообщения);

· слово и картинка (комментирование);

· общение в кадре (беседа, интервью, ток-шоу).

Умение говорить убедительно, аргументированно, точно, грамотно, этично – неотъемлемая составная часть профессии тележурналиста.

Важнейшая специфическая особенность телевизионной речи – сочетание слова и изображения. Проявления этой особенности обусловлены:

· персонифицированностью телевизионной информации (на экране – говорящий человек);

· звучанием живого слова (устная речь);

· отсутствием описательной функции (заменяет видеоряд);

· предрасположенностью зрителей к восприятию слова (успех разговорных жанров);

· зрительским интересом не только к динамизму событий, но и к динамизму мыслей, чувств, характеров.

Камерные условия восприятия слова, звучащего с экрана (телезрители в домашней обстановке), и требования, предъявляемые в связи с этим работающим в эфире тележурналистам:

· беседовать, а не вещать;

· доверительно обращаться к каждому отдельному зрителю (при условии сохранения публицистичности);

· импровизировать на основе отличного знания излагаемой темы;

· не актерствовать;

· обладать чувством камеры и чувством аудитории;

· точно знать пределы использования невербальных средств общения;

· одежда и манера поведения журналиста в кадре не должны отвлекать телезрителей от содержания излагаемой им информации.

Самое главное требование – абсолютная грамотность, чувство меры и культура речи.

Культура речевого поведения, его расцветы и закаты – наглядное отражение морального и культурного состояния общества (мысль, высказанная великим Корнелием Тацитом, историком «на все времена»). В свете этого высказывания яркие примеры сегодняшнего телевизионного «красноречия» выглядят так:

· безостановочность словесного потока, обвальное словоизвержение, приправленное горячечной интонацией, мимикой и жестикуляцией, расцвеченное безразмерно-витиеватым слогом, драпирующим убожество мыслей и знаний;

· манеры: суетливо-обходительная, галантерейно-угодливая или наставительно-высокомерная, сурово-разоблачительная;

· льстивая угодливость, маскирующаяся добродушной хамоватостью или грубовато-кухонной шутейностью;

· неумение считаться с возможностью возражения;

· отсутствие речевой культуры, проявления безграмотности. 

Невежество – фирменный знак многих телепередач, фиксирующих и распространяющих языковое уродство.
Судьба русского языка вообще и на телеэкране, в частности, – предмет озабоченности общественности, ученых, правительства. 

Тема 3. Звуковое оформление передач
Звук – все, что слышит ухо, что доходит до слуха. Слушать – прислушиваться, вслушиваться, стараться услышать, внимать, навострить уши. Разуметь. Понимать.

В.Даль
Важнейший компонент телевизионного аудиовизуального образа – звук (музыка, шумы, шумомузыка, паузы). Он может быть представлен в различных сочетаниях всех его образующих.

Звук – организующее ритмическое начало.

Различные формы соотношения изображения и звука:

· изображение подчинено звуковому решению;

· звук подчинен изображению;

· звук усиливает изображение;

· звук разрушает изображение;

· изображение порождает новый музыкальный образ.

Типы звуковой телевизионной образности:

· контрапунктический – временно(е, эмоциональное или смысловое несовпадение звука и изображения, придающее новый смысл изобразительному ряду; используется как яркий драматургический прием;

· иллюстративный – зрительный ряд задает программу звуковому; роль – сопровождение, а не драматургический прием;

· сюжетный – в основе которого музыкальная фонограмма; используется в клипах;

· диффузный – сочетание изображения и звука с цветом и светом.

Музыка и ее роль в немузыкальных передачах.

Внутрикадровая (звучит на месте действия) выполняет следующие функции:

· характеризует действующих лиц;

· содействует сюжетным поворотам;

· создает атмосферу действия;

· определяет ритмический тонус передачи;

· передает «подтекст», второй план;

· продолжает «территорию кадра», сообщает о происходящем за рамкой экрана;

· соединяя звук и изображение, создает новый образ.

Внекадровая музыка (вне действия, ее слышат только зрители) раскрывает внутренний смысл происходящего. Ее функции:

· создание атмосферы действия;

· обнажение и усиление внутреннего действия в эпизодах с текстом;

· указание на «второй план»;

· иллюстрация «внутренних монологов»;

· обострение конфликтов.

Шумы как мощное выразительное средство.

«Шум – всякие нестройные звуки, голоса, крик, стук, гул, зык, рев, громкий шорох, достающий до нашего слуха» (В.Даль).

Иллюстративная и сюжетно-драматургическая роль шумов. Шумы не подчинены слову, они взаимодействуют с ним, дополняя и создавая «эффект присутствия». Функции шумов:

· создание звукового подтекста;

· рождение ассоциаций;

· появление эффекта констатации факта;

· «очеловечение» различных звуков.

Деление шумов на синхронные и несинхронные (в зависимости от изображения).

Влияние шумовых эффектов на драматургию отдельных эпизодов и всего экранного произведения.

Использование паузы (тишины) как выразительного драматургического приема.

Шумомузыка – реальные звуки повседневности, объединенные, скомбинированные и пропущенные через трансформирующую звуковую аппаратуру. Используется для создания фантастической атмосферы, видений, снов, ассоциаций.

Раздел III. Процесс телевизионного творчества

Тема 1. Журналистские профессии на телевидении
Твой лик, о человек, есть зеркало твоей души и духа твоего, на котором Господь собственным перстом начертал, что ты есть перед ним и всяким творением, живущим на земле, чтобы каждый узнавал, – кто ты в добре и зле.

«Физиономист», старинное сочинение
Кто делает телевидение? Хроникер, Публицист и Художник, – утверждает И.Беляев. Скоморох, – добавляет Г.Кузнецов.

Цель Хроникера – яркое, доступное, обстоятельное предъявление фактов.

Цель Публициста – передачи политико-аналитические, культурно-просветительские и проблемно-исследовательские.

Цель Художника – создание документального образа, эмоционально воздействующего на аудиторию.

Скоморох – мастер развлечений.

Требования к телевизионным журналистам:

· способности и направленность интересов (умение видеть, мыслить обра-зами);

· знание основ теории;

· владение техникой и технологией исполнения передачи;

· мобильность, оперативность, умение работать без черновиков;

· высокая речевая культура и культура поведения в кадре.

Специализация тележурналистов – важнейшее условие успешной работы.

Телерепортер – самая массовая телевизионная журналистская профессия.

Разновидности:

· специализация по горизонтали (в определенной сфере человеческой деятельности);

· по вертикали (все новости одного региона);

· универсалы (генералисты) – умеют все.

Репортерство – проникновение телевидения в реальную жизнь.

Суть профессии:

· оказаться в нужное время в нужном месте;

· вместе с оператором выбрать и снять ряд кадров, дающих яркое представление о происходящем;

· сопроводить кадры текстом, помня правило Горация: передавать в рассказе лишь то, что не может быть показано.

Условия успешной работы: оперативность, умение делать все «с колес», полное взаимопонимание с оператором.

Комментатор появляется в программе, когда надо разъяснить какую-либо сложную политическую проблему, поставить только что сообщенный в новостях факт в определенный историко-политический контекст.

Выражение личной точки зрения на факты, личная их оценка.

Комментатор – человек, владеющий историей вопроса, специализирующийся по данной теме, имеющий моральное право выступать с прогнозами и версиями.

Задача комментатора – облегчить зрителю формирование собственного мнения.

Политическая ангажированность комментатора.

Обозреватель – создатель сценария и ведущий сложной персональной передачи, высказывающий свои личные суждения в той или иной области.

Предметом обозрения могут быть общие вопросы политики, экономики, социальные явления и тенденции их развития, проблемы образа жизни, межчеловеческих отношений, вопросы культуры и другие.

Задачи обозревателя:

· возбуждать интерес аудитории к событиям и процессам в общественной жизни;

· отстаивать передовые точки зрения и способствовать выработке «собственной стратегии» граждан;

· обнаруживать в явлениях их сущность, показывать противоречия;

· прогнозировать, осмысливать ход общественного развития;

· способствовать практическому решению проблем общества.

Интервьюер, шоумен, модератор – три разновидности экранной работы, в основе которой лежит общение с людьми. И еще одно важное качество, их объединяющее, – они воздерживаются от высказывания собственных суждений (в отличие от комментатора и обозревателя).

Интервьюер – самостоятельная журналистская специализация, требующая умения:

· подготовить контактные, адресные, программные и эфирные вопросы;

· выстроить «драматургию» разговора по принципу «каков вопрос – таков ответ»;

· установить тональность и атмосферу общения как тончайшую связь интеллектов;

· толково слушать;

· знать и использовать приемы установления психологических контактов;

· грамотно использовать невербальные средства общения.

«Интервьюер должен быть умным человеком, хорошо понимающим людей…» (Б.Льюис). Хорошее интервью – плод длительного планирования и мгновенного реагирования.
Шоумен – ведущий массовой передачи («ток-шоу») на любую тему, способный «держать» большую группу незнакомых людей, формируя из их характеров, темпераментов, пристрастий единое зрелище; «массовик-затейник» высшего класса.

Содержание ток-шоу – разговор, несущий элементы непредсказуемости, резкого виража, импровизированной шутки и разности мнений, соединение журналистики со сценическими приемами.

Ведущий как центральная фигура: умный, много знающий эрудит, умеет в течение всей передачи удерживать разговор в нужном русле, давать слово и «забирать» его, задавать уточняющие вопросы.

Модератор – ведущий дискуссии. Его задачи:

· разобраться в обсуждаемой проблеме и, наблюдая интересные ключевые моменты,  при помощи системы сравнений и образов «перевести»  эту проблему на язык публицистики;
· быть готовым к импровизации, неизбежной во всяком живом общении;

· выступать представителем интересов аудитории и посредником между аудиторией и специалистами;

· направлять ход дискуссии, следить, чтобы все присутствующие могли высказаться.

Ведущий новостей – высшая в иерархии престижности должность, центральная фигура, формирующая имидж программы и имидж канала.

«Чтобы стать телевизионным ведущим, не то чтобы нужны какие-то особые черты личности, скорее необходимо отсутствие некоторых черт, которые телеэкран неизменно обнажает». (А. Свободин)
Задача ведущего – ведение программы и завоевание внимания зрителя (формирование общественного мнения).

Для этого необходимо:

· представить события;

· на основе собственного мнения дать их анализ и комментарий;

· выявить причинно-следственные связи;

· спрогнозировать развитие событий.

Умение ведущего работать со зрителями как с собеседниками проявляется:

· в ритме передачи;

· интонации;

· акцентах по смыслу;

· паузах; 

· стиле и манере ведения.

Ведущий новостей – журналист или диктор?

Редактор – стержневая фигура редакционного коллектива, способствующая сохранению традиций,  лица и стиля телевизионных передач.

Главная особенность деятельности редактора заключается в том, что он направляет, регламентирует, а порой и ограничивает творческую фантазию всех остальных создателей передачи.

Основная цель редактора – тематическая разработка проблемы, поднимаемой в передаче, редакторский контроль на всех этапах ее создания.
Редактор – организатор подготовки передач:

· решает производственные, организационные и финансовые вопросы;

· принимает участие в разработке телевизионного проекта;

· находит интересный материал;

·  проверяет факты, данные, источники;

· приглашает участников выступлений;

· на всех этапах  работает с творческим коллективом;

· осуществляет редакторский анализ и литературное редактирование телепередач, имея в виду, что это не только совершенствование текста, но и выбор наиболее эффективных изобразительно-выразительных средств экрана, умелое использование дикторского текста, решение проблемы сочетания слова и изображения;
· при необходимости вносит коррективы  и дополнения во время выпуска передачи в эфир.
Этапы работы телевизионного редактора:

· подготовительный или организационно-творческий (определяется характер передачи и участники, проводится с ними предварительная работа);

· редакторский (работа над текстами сценариев или выступлений);

· постановочное редактирование (совместная работа редактора и режиссера над воплощением сценарного замысла);

· экранное редактирование (дается общая оценка передачи с точки зрения единства и точности всех ее компонентов);

· эфирное редактирование передач, которые идут в эфир без предварительной видеозаписи (исправление неожиданностей, не предусмотренных сценарием: сокращение или изменение текста, замена одного сообщения другим и т.д.).

Продюсер (в английском языке – «производитель», в американском варианте - «хозяин») – профессия новая для нашего телевидения. Главная его задача - обеспечивать  создателям условия для съемок передач, имея в виду их возможный коммерческий успех  при выходе на телеэкран, четко планировать соотношение расходной и доходной частей реализуемого проекта, определять условия демонстрации готового продукта в эфире того или другого канала.
Основные функции продюсера:

· выбор наиболее перспективного проекта;

· создание бизнес-плана;

· поиск средств для реализации проекта;

· привлечение для осуществления проекта творческих работников;

· участие в формировании творческой группы и обслуживающего персонала;

· юридическое оформление договоров со всеми участниками проекта;

· участие в составлении сметы и календарного плана;

· контроль над расходованием средств;

· участие в реализации проекта на всех этапах его создания;

· продвижение проекта на телеканалах;

· разработка рекламной стратегии и тактики;

· изучение реакции телеаудитории на новые передачи и в соответствии с ней изменение набора содержательных и художественных параметров.

Координатор, как правило, работает в информационной службе (редакции) новостей. Он получает от главного редактора план съемок на текущий день, распределяет темы между творческими группами, обеспечивает график выезда на съемки, транспорт, съемочную технику. Держит связь с объектом или местом съемок. Следит за развитием событий в течение дня.
Тема 2. Телевизионная программа
Программная форма телевизионного вещания создает специфические условия экранной жизни для каждой передачи, которая становится частью целого… Единство идейной направленности и эстетической завершенности программы – один из коренных принципов планирования телевидения.

В. Егоров
Главные принципы программирования:

· соблюдение профиля канала;

· актуальность и оперативность вещания как приоритетные подходы;

· композиционная стройность ежедневного расписания передач;

· учет предыдущих и последующих телепередач, а так же передач, идущих на соседних каналах вещания;

· возможность применять два подхода: контрастности или дополняемости параллельно идущих передач.

Основные понятия программирования.

Блок или контейнер – набор рубрик по принципу повторения  для разной аудитории в зависимости от времени выдачи в эфир.

Рубрика – ряд передач, развивающих определенное тематическое направление. Как правило для определенной аудитории, с определенной периодичностью и единым временем выхода в эфир.

Цикл – передачи, посвященные одной проблеме.

Серия – передачи с постоянными героями.

Сетка вещания как набор и сочетание рубрик, циклов, серий, разовых передач в недельном отрезке:

· обеспечивает разнообразие тем и жанров;

· учитывает интересы разных категорий зрителей;

· меняется в зависимости от сезона, крупных кампаний, в связи с чрезвычайными событиями.

Программирование текущее и перспективное.

Критерии общественной полезности программ – высокие «пороги качества», стандарты профессионализма.

Два значения термина «программа»:

· печатный перечень еженедельных телепередач;

· жанрово-тематическая структурная единица вещания, отдельное законченное произведение журналистики или искусства.
Классификатор телевизионных программ Г. Кузнецова:

· информационная (новостная) программа универсального характера – от политики до погоды;

· специализированные новости (тематические);
· информационно-аналитическая программа (факты + мнения и обобщения);

· публицистическая программа (постановка социальных проблем, апелляция к общественному мнению);

· познавательно-развлекательная программа (формы: легкое ток-шоу, коктейль из интервью со знаменитостями, мультиков, информации, полезных советов. Принцип: поучать, развлекая); 

· культурно-развлекательная программа (драматически выстроенный рассказ и показ духовных ценностей);

· детская программа (цель – всестороннее воспитание и образование, социализация подрастающего поколения);

· спортивная программа;

· художественные фильмы;

· многосерийные телефильмы (сериалы);

· развлекательные программы (эстрада, цирк, легкая музыка, игры);

· рекламные программы.
Социально-значимые программы – информационные и информационно-аналитические, публицистические, познавательно-развлекательные, культурно-просветительские, детские. 
Тема 3. Специфика телевизионных жанров

Соблюдение общих и специфических законов жанра есть главное условие высокого качества и эффективности телепередачи
В. Егоров
Программа как некая целостная содержательная форма, состоящая из отдельных, также целостных фрагментов – жанров.

Жанр для тележурналиста – главное оружие, включающее в себя весь спектр художественных приемов, такое сочетание способов изображения, художественного и музыкального оформления, которое помогает наиболее эффективно раскрывать тему передачи.
«Если чувство не откликается сразу, нужно знать приемы для его пробуждения» (К. Станиславский).
Жанр – исторически определившийся тип отображения реальной действительности, обладающий рядом устойчивых признаков.

Основа жанрового деления телепередач – мера типизации, уровень постижения конкретного жизненного материала:

· информация, фиксируя, констатирует;

· аналитика осмысливает факты;

· художественная публицистика типизирует.

Отсюда три подхода к изображению реальности:

· при фиксации фактов композиция телепередачи диктуется ходом события;

· при анализе факты используются, исходя из авторской задачи, композиция диктуется замыслом;

· в художественной публицистике автор, сохраняя фактическую основу, пользуется для ее осмысления средствами художественной выразительности.

При выборе жанра учитываются также:

· способ отражения действительности;

· тематическое своеобразие;

· функциональное назначение передачи;

· технические возможности.

Все разнообразие телевизионной продукции классифицируется по ряду формальных признаков. Главные из них –жанрообразующие факторы:

· предмет изображения (актуальные события и явления, процессы, ситуации, человеческие судьбы);

· целевая авторская установка (описание предмета, выявление причинно-следственных связей, оценка предмета, прогноз развития предмета, формулировка программы действий); 

· методы исследования (на рационально-познавательном уровне: эмпирические и теоретические, на эмоционально-чувственном – художественные).
Жанр как конкретное единство особенных свойств формы и содержания в их основных чертах – своеобразии композиции, образности, речи, ритма передачи; опредмечивание авторского художественного замысла.

Зависимость телепрограммы от умения журналиста подбирать и сочетать различные жанровые формы.
Классификация телевизионных жанров 
Информационная тележурналистика:
· вербальное сообщение;

· видеосюжет;

· репортаж;

· выступление;

· отчет;
· интервью.

Аналитические жанры:

· обозрение;

· комментарий;

· ток-шоу;

· дискуссия;

· журналистское расследование.

Художественная публицистика:

· эссе;
· очерк;

· зарисовка;

· документальный фильм;

· телефельетон;
· памфлет.

Особенности телевизионных жанров, обусловленные природой телевидения:

· программность (сочетание разных жанров в рамках одной передачи);

· диффузия жанров (взаимопроникновение жанровых признаков в «чужие» жанровые рамки);

· репортажность (наличие жанрово-стилистических признаков репортажа - наглядности динамичности, определяющей роли автора, создание «эффекта присутствия» – во всех других жанрах телевидения) как имманентное свойство телевещания;

· изобразительность и возможность наглядного предъявления иконографического материала;

· отсутствие описательности в текстах телепередач;

· возможность включения телеаудитории в процесс создания жанра (ток-шоу, интервью, журналистское расследование).

Развитие и трансформация жанров телевидения как закономерное отражение процессов, происходящих в обществе и в самой журналистике.
Тема 4. Сценарий экранного произведения

«Первая, последняя и единственная заповедь сценариста – будь достоин аудитории, дорожи ее мнением, вниманием и временем. Единственное нерушимое правило сценарного творчества: не быть скучным»

Р. Уолтер
Написание сценария – важнейший этап творческого процесса создания телевизионного произведения.

Сценарий – это литературная запись изобразительного и звукового решения будущего  экранного произведения.
Как рабочий план для съемочной группы, сценарий содержит указания не только на объекты съемки, но и на нравственное, эмоциональное отношение автора к  событиям и людям, участвующим в передаче.

Три группы экранных средств выразительности – изобразительные, звуковые и драматические – основа всех сценарных разработок.

Задача сценариста – умело их использовать, драматически выстроить передачу, сохранив ее непосредственность и импровизационность.

Самый важный, самый трудный компонент сценария – сюжет, внутренняя интеллектуальная, эмоциональная по своей природе конструкция.

Структура сюжета, сформулированная Аристотелем две с половиной тысячи лет назад, – трехсоставная, включающая три основных компонента: начало, середину и конец.
Начало, как пусковой момент событий:

· задает передаче тональность;

· дает необходимую экспозицию;

· знакомит с участниками передачи, местами действия.

«Сюжет начинается не с идей или концепций, а со случаев, поступков и событий, без них он мертв.» (Р. Уолтер)

Середина, как сгущение событий, их развитие.

Конец – демонстрация идеи, основной мысли, которая вытекает из содержания сюжета. (Идея впереди сюжета – грубая ошибка сценариста).

Виды сценарных разработок: сценарный план и литературный сценарий. 

Сценарный план разговорных передач содержит:

· точные формулировки задаваемых журналистами вопросов;

· использование иллюстративного материала;

· указание на эпизоды общения с аудиторией (ток-шоу, пресс-конференции).

Такой план обязателен для оператора и режиссера передачи.

Сценарный план, как краткое изложение будущего содержания изобразительной передачи, обозначает места предстоящих съемок, указывает на жанр (это, как правило, оперативные видеосюжеты и событийные репортажи), определяет участников передачи и очередность эпизодов (в этом случае сценарный план можно рассматривать как разновидность монтажного листа).

Литературный сценарий, как более подробное и полное изложение содержания будущей передачи, определяет ее сюжет, композицию, использование изобразительно-выразительных средств, отражает авторскую позицию по отношению к предмету изображения.  Такой сценарий – результат длительной подготовительной работы тележурналиста, детального изучения темы.

Этапы работы над сценарием:

· знакомство с темой;

· подача сценарной заявки;
· непосредственное изучение предмета изображения, определение жанровых рамок, сбор и анализ фактов;

· написание сценария;

· участие в съемках;

· знакомство с режиссерским сценарием и участие в монтаже передачи;

· написание окончательного авторского текста.

Роль тележурналиста в съемочной группе:

· создавать творческую обстановку;

· знать характеры режиссера и оператора, уметь смотреть на материал их глазами;

· работать над передачей и после съемки;

· не впадать в крайности в случае конфликтных ситуаций.

«Сценаристы бывают только двух видов – хорошие и плохие,  при  чем хорошие избегают трафаретов» (Р. Уолтер).
Раздел IV. Этика и эстетика телеэкрана

Тема 1. Этические проблемы тележурналистики
Ни один – даже, казалось бы, самый что ни на есть профессиональный вопрос нельзя на телевидении решать вне его этической основы.

В.Саппак
Ответственность телевидения перед зрителями – важнейшая этическая проблема сегодняшней тележурналистики.

Телевидение начинается с этики как театр с вешалки. Любая передача – наглядный урок этики или антиэтики.

Правовые и профессионально-этические ориентиры творческого поведения тележурналистов предусматривают:

· обязанности: давать информацию, служить ареной свободного обмена мнениями, насыщать телеэфир материалами, несущими разные варианты знаний, норм и ценностей, стимулировать нравственные и духовные искания людей (основной нравственный принцип – «не навреди!»);

· соотношение свободы и ответственности (абсолютная свобода – возможность выкрикнуть, что король голый, а подлинная ответственная свобода слова – возможность сказать об этом самому королю до того, как он выйдет к людям);

· уровни ответственности: перед обществом, перед аудиторией зрителей, перед участниками передач, перед сообществом журналистов, перед телекомпанией, перед собой;

· серьезные профессиональные нарушения: плагиат, умышленное искажение фактов, клевета, оскорбление, необоснованное обвинение, получение взятки в любой форме за публикацию (или непубликацию) того или иного материала, исчезновение из повседневной телевизионной практики представлений о приличиях, об этике.

Личная нравственность тележурналиста – стержень не только профессии, но и всего телевидения. Личная ответственность возрастает в связи с персонифицированным характером сообщаемой с экрана информации, а также в связи с учетом следующих обстоятельств:

· любая информация легко поддается пропагандистским манипуляциям;

· подобного рода манипуляции в нашем обществе десятилетиями были традиционными;

· самоценность факта как такового, исключающая какие бы то ни было формы тенденциозности, – для советской журналистики понятие, считавшееся порочным;

· современное общественное сознание находится у нас в поляризованном состоянии, и всякая очередная попытка политизации оборачивается обострением гражданского противостояния.

Прямое нарушение профессиональной этики – причина того, что «электронное чудо» (когда-то именно так называли телевидение) превратилось сегодня в «электронное чудовище».

«Хартия телерадиовещателей» как свод правовых и этических правил и норм поведения в профессиональной деятельности тележурналиста.

Тема 2. Эстетика – показатель культуры телевидения
Сейчас в нашей жизни столь острый, переломный трудный момент, что надо особенно думать, надо всеми силами поворачивать людей к добру, к ясности к самосознанию, к пониманию смысла их жизни, что они такое и как им жить.

М. Швейцер
Эстетика телевизионного экрана как проявление культуроформирующей и воспитательной функций телевидения, призванного приобщать аудиторию к художественным и нравственным обретениям человечества. Тесная связь этики и эстетики – показатель культуры телевидения.

Эстетика телевизионного программирования – овладение процессом программирования как методом создания специфики вещательного дня и через его посредство – установление необходимого контакта со зрителем.

Эстетика программирования:

· накладывает свой отпечаток на общий характер общения со зрителем;

· определяет границы использования выразительных средств;

· выдвигает особые требования к выступающим в кадре, ведущим программ.
Время выхода передачи в эфир – один из факторов, определяющих ее значимость.

Основные эстетические нормативы:

· изображение на экране всех событий, включая криминальные или отражающие частную жизнь людей, только с соблюдением этических норм;

· высокая культура речи;

· интеллигентная манера поведения в кадре телеведущих и других участников передач;

· высокий уровень телевизионных съемок, «выстроенность» каждого кадра, современный дизайн передач;

· недопустимость выхода в эфир передач, не обладающих художественными достоинствами, повышение уровня редакторской работы.

Представления профессионального сознания, направляющие творческое поведение журналиста: методологические постулаты, технологические правила, законы и нормы права, профессионально-этические категории, принципы и нормы.

Закон РФ «О средствах массовой информации» как концентрация правовых основ журналистской деятельности.

«Декларация принципов поведение журналистов» и «Кодекс профессиональной этики российского журналиста» как концентрация профессионально-этических основ журналистской деятельности.

Освоение профессионально-этических представлений журналистского содружество – важнейшие моменты профессионального становления.

Нарушения этих нормативов проявляются в сегодняшней практике телевидения:

· в исчезновении представления о приличиях;

· в появлении в эфире в качестве героев передач истероидных натур, субъектов, не умеющих слышать ничьих доводов, кроме собственных (эксцентричность тут – синоним телегеничности);

· в снижении культуры общения;

· в проявлении безвкусицы, пошлости, цинизма;

· в неумении работать в экстремальных ситуациях;

· в криминализации эфира;

· в превращении телевидения из «окна в мир» в огромную «замочную скважину», где любого можно увидеть «в постели с…».

Контрольные вопросы
1.  Место и роль телевидения в системе средств массовой телекоммуникации.

2.  Теория и практика телевидения взаимодействие и взаимовоздействие.

3.  Взаимоотношения в цепочках: ТВ – пресса, ТВ – радио, ТВ – изобразительное искусство,  ТВ – театр, ТВ – кино.

4. Телевидение как социальная технология и социальный институт.

5. Информационная, интегративная, социально-педагогическая функции ТВ.

6. Образовательная, культурно-воспитательная, рекреативная функции ТВ.

7. Изобразительно-выразительные средства ТВ. Слагаемые телевизионной образности.
8. Телевизионный кадр и его характеристики.

9. Виды телевизионных съемок.

10. ТВ-монтаж как средство художественной выразительности. Виды монтажа.

11. Специфика телевизионной речи. Соотношение слова и изображения.

12. Сегодняшнее состояние телевизионной речи.

13. Звуковое оформление передач.

14. ТВ-программа как жанрово-тематическая структурная единица вещания. Классификатор Кузнецова.

15. Система жанров тележурналистики.

16. Этапы создания сценария экранного произведения.

17. Редактор, продюсер-координатор: специфика профессии.

18. Разновидности экранного общения.

19. Репортер, комментатор, обозреватель, корреспондент – проникновение ТВ в реальную жизнь.

20. Требования к ведущим информационных и информационно-публицистических передач.

21. Профессионально-этические ориентиры творческого поведения журналистов.

22. Эстетические нормы телевидения.
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Содержание практических занятий
Практические занятия  по усвоению и закреплению теоретических знаний  проводятся по двум направлениям.

Во-первых, для изучения феномена телевидения как актуального средства воздействия на формирование общественного сознания, для определения функциональных возможностей различных телепрограмм используется детальный анализ просмотренных телевизионных передач на разных ТВ-каналах. Студенты дома перед практическим занятием смотрят заранее определенные программы, а на занятии, опираясь на теоретический материал, устанавливают характер этих программ и степень их воздействия на телевизионную аудиторию.

Основные направления анализа определены по каждой  конкретной теме. Для изучения раздела «Слово на телеэкране» наиболее результативной формой усвоения материала представляется обсуждение написанных студентами докладов на предложенные темы.

Очень важно, чтобы с первых шагов в тележурналистике студенты разобрались в проблеме «изображение-слово», то есть научились правильно сочетать визуальный ряд передачи с существующими речевыми нормами и правилами. 
Такая форма проведения практических занятий не только развивает аналитические способности будущих тележурналистов, но и помогает им осознать социальную ответственность за свою профессиональную деятельность, определить  свои нравственно-этические, гражданские, профессиональные позиции.

Второе направление практических занятий – освоение специфических навыков и приемов в работе тележурналиста. Эта задача также решается с помощью лучших передач, вышедших в эфир на центральных каналах. «Разбор полетов» ведется с точки зрения использования различных способов и приемов, обеспечивающих создание на экране яркой телевизионной образности. Именно на этих занятиях студенты должны усвоить главное требование, предъявляемое тележурналистам – «мыслить образами» – и научиться работать именно так.
И еще одна задача решается на практических занятиях – овладение терминологической грамотностью.

С учетом особого – прикладного, практического характера теории тележурналистики (как и журналистики в целом) такая организация практических занятий  представляется наиболее целесообразной. 

Тема 1. Телевидение и общество
1.1Иинформационная функция 

Просмотр (предварительный) и анализ информационных программ «Время», «Вести», «Сегодня», «Вести – Южный Урал», «Телефакт», «Панорама».

Основные направления анализа:

· сбалансированность позитивной и негативной информации;

· идеологическая заданность, отделение фактов от мнений;

· содержательность и выразительность изобразительного ряда;

· речь ведущих, уровень редакторской работы.
Литература к занятию
1. Борецкий Р. Осторожно телевидение! – М: «Икар», 2002.

2. Зверева Н. Школа регионального журналиста.- М: Аспект пресс, 2004.

3. Муратов С. Триумф и падение ТСН//ТВ – эволюция нетерпимости. М: 2000. С. 26-29, 35-41, 84-95.

4. Саруханов В. Азбука телевидения. М: 2002. С. 168-181.

5. Телевизионная журналистика:  Учебн. М: 2002. Гл. Телевидение  и  общество.

6. Цвик В., Назарова Я. Телевизионные новости России. М: С. 8-23, 29-32.

1.2 Интегративная и социально-педагогическая функции 

Предварительный просмотр передач, способствующих консолидации общества, повышению социальной активности граждан: «Заповедная Россия», «Регионы: прямая речь», «Лицом к городу», «Деловой Урал», «Время новое», «Кто мы?».
Анализ этих передач по следующим направлениям:
· выявление общих для аудитории (общенациональных, общеевропейских, общегородских, общечеловеческих) ценностей;

· обсуждение путей решения проблем;

· противодействие деструктивным, опасным для общества тенденциям;

· межнациональная консолидация в рамках СНГ, России, регионов в экономике, культуре, межличностных и семейных отношениях;

· пропаганда определенного образа жизни с соответствующим набором политических и духовно-нравственных ценностей.

Литература к занятию 
1. Зверева Н. Школа регионального журналиста. –  М: Аспект пресс, 2004.

2. Кузнецов Г. Ретро на пути к будущему//Так работают журналисты ТВ.     М: 2000. С. 56-66.
3. Телевизионная журналистика: Учебн. М: 2002. гл. Телевидение и общество.

1.3 Культуроформирующая и рекреативная функции 

а) Предварительный просмотр и анализ цикловых передач «История одного шедевра», «Чтобы помнили», «Царская ложа», «Клуб путешественников», «Без протокола» (с использованием видеозаписи).

Направления анализа:

· определения уровня воздействия на аудиторию (тема передачи и ее исполнение);

· использование образных возможностей экрана;

· мастерство комментирования ведущих: писателей, музыкантов, художников, искусствоведов.

б) Анализ передач «Пусть говорят», «Кривое зеркало», «Аншлаг», «Принцип домино», «Кто хочет стать миллионером?», «Угадай мелодию», а также анализ «раскрутки» на телевидении «звезд» шоу-бизнеса.
В ходе обсуждения и просмотра фрагментов видеозаписи выясняется:

· проблема удовлетворения вкусов аудитории и воспитания вкусов;

· уровень этики и эстетики самого телевидения;

· профессиональная и нравственная подготовленность журналистов - ведущих этих передач;
· кому «это» нужно?
Литература к занятию 

1. Муратов С. Конец света в конце туннеля//ТВ – эволюция нетерпимости.       М: 2002. С. 109-139.

2. Муратов С. Уроки Карамзина. Там же. С. 143-164.

3.  Кузнецов Г. Телевидение в зеркале критики//Так работают журналисты ТВ.       М: 2000. С. 131-141.

4. Саруханов В. Азбука телевидения. М: 2002. С. 37-90.

5. Сто одна теленеделя с Ириной Петровской. – М.: Гуманитарный центр «Монолит». 1998.

6. Телевизионная журналистика: Учебн. М.,  2002. Гл. Телевидение и общество.
Тема 2. Грамматика телевидения – видеоряд
Просмотр (предварительный) и анализ разговорных передач «Времена» и «Зеркало» и  обсуждение использования визуального ряда:

· соответствие студийного оформления характеру передач: использование планов различной крупности для создания «портретов» говорящих участников передач,
· связь изображения с текстом ведущих и других участников разговора,

· проявление оригинальных элементов в съемках и монтаже передач.

Анализ «событийной» передачи, основу которой составляет показ события в его развитии.
Предварительный просмотр специальных репортажей канала «Россия» и обстоятельный разбор (с использованием фрагментов видеозаписи) совместной работы тележурналистов и телеоператоров:

· единство замысла;

· соединение изобразительной повествовательности с психологическим напряжением происходящих событий;

· журналист как комментатор события;

· этические нормы показа и комментирование.

Литература к занятию 
1. Вертов Д. Статьи, дневники, замыслы. М., 1966.

2. Горюнова Н. Художественно-выразительные средства экрана. Часть I. Пластическая выразительность кадра. Часть II. Динамика экрана. М., 1996.
3. Кузнецов Г. Спроектированная ситуация//Так работают журналисты ТВ.      М: 2000. С. 75-81.

4. Познин В. Основы монтажа изображения. СПб., 2000.

5. Саруханов В. Азбука телевидения. М: 2002. С. 90-128, 192-197.
6. Телевизионная журналистика: Учебн. Под ред. А. Юровского. М., 2002. Разделы: Язык экрана, Профессия оператора: между техникой и искусством,    Основы режиссуры прямого эфира.

Тема 3. Слово и звук на телеэкране
Обсуждение подготовленных студентами докладов:

· «Стилистика  телевизионного информационного сообщения»
· «Особенности выступления в кадре. Уроки риторики»

· «Речевые ошибки ведущих. Можно ли их избежать?»

· «Речевое поведение ведущих молодежных передач. Насколько оправдана «лексическая свобода?»

· «Спрашивать не легче, чем отвечать». Субъективизация речи в телеинтервью».
Литература к занятию 

1. Андроников И. Слово написанное и сказанное // Соч. в 2 т. Т.2. М., 1975.
2. Всеволодов В. Логика речи: Учебн. Пособие для дикторов и ведущих.    М., 1998.

3. Горюнова Н. Художественно-выразительные средства экрана.     Часть III. Изобразительно-звуковой образ. М., 1996.

4. Кузнецов Г. От частного к общему, а не наоборот//Так работают журналисты ТВ.  М: 2000. С. 91-96.

5. Лукина М.   Технология интервью:  Учебн.  пособие.  М.,  2003.  С. 172-189.

6. Муратов С. Телевизионное общение в кадре и за кадром. М., 2003. 
7. Русский язык в эфире: проблемы и пути их решения. М., 2001.

8. Саруханов В. Как это делается?//Азбука телевидения.  М:   2002. С. 197-210.
9. Телевизионная журналистика: Учебн.  2002.

Тема 4.   Персонификация  как проявление профессионального 
уровня журналиста
Обстоятельный разговор об имидже работающих в кадре журналистов – ведущих самых разнообразных передач;
· сравнение творческой манеры В. Познера и М. Максимовской (еженедельные обозрения);

· ток-шоу «К барьеру!» и «Большие»;

· образовательные передачи Э. Радзинского и С. Бэлзы;

· игровые передачи М. Галкина и В. Пельша; 

· эпатажность  Д. Нагиева и А. Малахова – от творческой задачи или проявления «личности»;
· чем отличаются «лица» ведущих женских передач (Л. Милявская, О. Пушкина, Д. Борисова, Е. Ханга)?

· какой вклад в развитие авторского отечественного телевидения внесли Л. Парфенов и С. Сорокина?

Литература к занятию 
1. Гаймакова Б. Основы редактирования телепередач. М., 2001.
2. Зверева Н.  Школа  регионального  журналиста.   М.,   Аспект пресс  ,  2002. С. 25-46, 54-59.
3. Кузнецов Г. А кто ты такой?//Так работают журналисты ТВ. М: 2000. С. 117-123.

4.  Рассадин С. Подобие или эффект Г.З.//Театр. 1996. №1

5. Саруханов В. Азбука телевидения. М: 2002. С. 210-219.

6. Чесменская Г. Бином Познера// Театр. 1996. №1.
Часть II. История и современные тенденции развития отечественного и зарубежного телевидения

История телевидения как одного из средств массовой коммуникации насчитывает чуть более полувека. Но за это короткое время самый младший ребенок в СМИ сумел не только встать вровень с печатью и радио, но и обогнать их, уверенно занять первенство в популярности и востребованности аудиторией.

Этот феномен уже достаточно изучен, довольно четко названы все специфические особенности ТВ, определившие его преимущества перед другими СМИ, поэтапно исследованы периоды его становлении в техническом и в творческом развитии. И все-таки необходимость глубоко и подробно изучать историю телевидения – отечественного и зарубежного – ощущается по сей день. Может быть, сегодня – особенно остро: в период перестройки, в период крутой ломки общественных отношений, решительно отбрасывая в сторону все атрибуты коммунистического прошлого, тележурналистика нередко с водой выплескивала и ребенка. Оказались забытыми добрые традиции, невостребованными многие творческие достижения, опыт создателей лучших передач. Негативные последствия этой непродуманности сегодня уже дают о себе знать. Эфир, переставший быть идейным вождем общества, к сожалению, утратил и роль воспитателя духовно нравственного человека. В тележурналистике прервалась связь времен.

Восстановление этой связи, изучение путей формирования и развития телевещания в стране и мире, обнаружение закономерностей, тенденций, источников жизненной силы электронных СМИ, определение направлений и перспектив дальнейшего их развития – такова цель предлагаемого курса.

А конкретные задачи сводятся к следующему:

1. Историю телевидения рассматривать как основу для гармоничного и перспективного использования телевещания в интересах развития государства и общества в целом.

2. Определить изучение  студентами с разных этапов в развитии телевидения не как «экскурс в прошлое», а как возможность осмыслить и взять на вооружение многие творческие находки тележурналистов старших поколений, продолжить  традиции, которые сложились в практике честного и объективного показа окружающей жизни, показа, основанного на высоких моральных качествах авторов передач.

3. «Компетентно исследовать антисоциальные качества ТВ, негативно влияющие на человека и общество в новых для нас условиях». (формулировка Р. А. Борецкого).

Программа курса

Раздел I. Этапы становления и развития российского ТВ

Тема 1. Изобретение телевидения и формирование его как средства массовой коммуникации. Экспериментальное вещание
На рубеже XIX –  XX веков были сделаны революционные технические открытия, заложившие основу радио и телевидения – новых средств (связи и вещания на расстоянии) массовой информации. Эти события готовились исподволь, всем ходом научного прогресса – и процесс поисков был захватывающе интересен.

В. Цвик

Величайшее изобретение французов Л. и О. Люмьеров – кинематограф – как предыстория телевидения.

1895 год – не только рождение музы кино, но и изобретение радио.

Открытия Д. Максвелла, Г. Герца, А. Попова, Г. Маркони.

Первые попытки передать изображение на расстояние по проводам. Создание приборов для преобразования электрических сигналов в светящиеся картинки. Разработки П. И. Бахметьева, П. Нипкова, А. Г. Столетова.

1907 год – предложение преподавателя Петербургского технологического института Б. Л. Розинга об использовании катодно-лучевой трубки для преобразования электрических сигналов в светящееся изображение.  Розинг – основоположник электронного телевидения.

Первое упоминание о телевидении в правительственных документах (2 декабря 1918 года СНК утвердил положение «О радиолаборатории с мастерской Народного комиссариата Почт и Телеграфов»).
Разработка, параллельно с электронным, принципов электромеханического ТВ. (1925 год – ташкентский изобретатель Б. П. Грабовский заявил патент на аппарат для электрической телескопии». К 1926 году молодой инженер Л. Пермяк при содействии академика А. Ф. Иоффе создал три установки «электрического дальновидения»). 

1929–1930 годы – создание во всесоюзном технологическом институте двух групп, одной из которых (руководитель В. И. Архангельский) поручили заниматься механическим телевидением, другой (В. К. Зворыкин, П. В. Шмаков и С. И. Катаев) – электронным. Огромная роль В. К. Зворыкина в разработке телеаппарата, в частности в создании телескопа и иконоскопа.

Первые успешные опыты. Начало регулярного вещания в Москве – октябрь 1931 года. Эта дата–  день рождения отечественного  телевещания с механической разверткой изображения.

Появление «механического» телевидения в Ленинграде, чуть позже в Одессе. Декабрь 1933 года – прекращение передач «механического» телевидения, более перспективным признано электронное.

4 апреля 1938 года – выход в эфир студийной программы первой в Москве станции электронного телевидения, оборудованной американской техникой (разработки В. К. Зворыкина). 

Март 1939 года – начало регулярного выхода в телеэфир. Первая передача – фильм об открытии XVIII  съезда ВКП(б), снятый «Союзкинохроникой» по заказу телевидения.

Приказ № 106 по Всесоюзному комитету по радиофикации и радиовещанию при СНК СССР от 16 марта 1939 года: «С 10 марта 1939 года начать регулярное телевизионное вещание. Выделить Телевизионный Центр Всесоюзного радиокомитета в самостоятельную единицу с правом юридического лица и самостоятельным законченным балансом». 
Экспериментальный характер программ Московского  и Ленинградского телевидения в предвоенные годы. Основа вещания – кинофильмы, произведения театрального искусства, концертные программы.

Поиски собственно телевизионных форм и средств выражения.

11 ноября 1939 года – первая общественно-политическая передача, посвященная 20-летию Первой Конной армии.

Появление в эфире первых информационных сообщений – повторение радиовыпусков «последних известий» с диктором в кадре.

Первый телевизионный журнал «Советское искусство» - монтаж материалов кинохроники.

Прекращение телевещания в период Великой Отечественной войны до июня 1945 года. С декабря 1945 года – возобновление регулярного выхода в эфир.

Март 1946 года. В «Законе о пятилетнем плане восстановления и развития народного хозяйства в СССР на 1946 – 1950 годы» предусматривается: переоборудовать Московский телецентр, построить новые телецентры в Ленинграде, Киеве, Свердловске.

Май 1948 года – в Ленинграде проведен первый в стране внестудийный репортаж с помощью передвижной телевизионной станции – показ первомайского парада и демонстрации трудящихся на Дворцовой площади. ПТС обслуживали инженеры завода-изготовителя.

1949 год – первая внестудийная передача в Москве – репортаж о футбольном матче со стадиона «Динамо».

Тема 2. Рождение телевизионной журналистики
Быть личностью на телеэкране – это не только неповторимая индивидуальность, талант, мудрость, профессионализм, обаяние, но и чудовищная ответственность перед миллионами людей.

В. Саруханов.

29 марта 1951 года – постановление Совета Министров СССР об образовании на технической базе Московского телецентра Центральной студии  телевидения, в составе которой предусматривались:

· редакция литературно-драматического вещания;

· редакция музыкального вещания;

· редакция передач для детей;

· общественно-политическая редакция.

1954 год – создание киноредакции, редакций научно-популярных, промышленных, сельскохозяйственных и спортивных передач.

Впервые в практике телевидения в 1954 году в новые редакции пришли работать журналисты. Первые авторские работы: очерк Е. Рябчикова о строительстве на Ангаре (впервые в кадре появился автор ТВ журналист), репортаж Ю Фокина с промышленного предприятия, импровизированный репортаж с аэродрома о встрече президента Демократической республики Вьетнам.

Событийные репортажи с четвертого Всемирного фестиваля молодежи и студентов в Москве  в 1957 году.

Дифференциация телепрограмм по интересам.

Процесс становления тележурналистики выразился в попытках:

· создать специфическими телевизионными средствами информационно-публицистические и художественно-публицистические произведения в апробированных прессой и радио формах;

· овладеть всем арсеналом выразительно-изобразительных средств телевидения; 

· научиться отражать действительность в звукозрительных образах;

· узнать и научиться использовать возможности телевизионной техники.

Январь 1955 года – переход Московского ТВ на вещание без выходных дней, с октября 1956 года перевод на ежедневный выход в эфир в Ленинграде

1956 год – выход в эфир Второй программы ЦТ.Ноябрь 1956 года – создание редакции «Последних известий» (в составе трех человек) Повторение в дикторском чтении информационных выпусков радио.

С июля 1957 года – подготовка ежедневно двух выпусков новостной информации. Работа 11 съемочных групп.

Декабрь 1961 года – появление в эфире еженедельного обозрения «Эстафета новостей». Выдвижение на первый план личности журналиста.

Январь 1960 года – в постановление ЦК КПСС «О задачах партийной пропаганды в современных условиях» ставится задача «повысить идейный уровень радио и телевидения, регулярно передавать содержательные, краткие, способные заинтересовать самые широкие слои слушателей беседы и лекции,  посвященные коренным проблемам марксистско-ленинской теории, важнейшим вопросам внешней и внутренней политики партии».

29 января 1960 года – постановление ЦК КПСС «О дальнейшем развитии советского телевидения»: «Телевидение открывает новые большие возможности для повседневного политического, культурного и эстетического воспитания населения».  Способность охватить даже те слои народа, которые «менее всего охвачены массово-политической работой»

Образование Государственного комитета по радиовещанию и телевидению при совете Министров СССР.

Организация учебы кадров. Первая в стране кафедра телерадиожурналистики в МГУ (1958 год).

Декабрь 1961 года – появление в эфире еженедельного обозрения «Эстафета новостей». Выдвижение на первый план личности журналиста.

11 августа 1962 года -  рождение советского космовидения (первая непосредственная передача с космических кораблей «Восток-3» и «Восток-4». Наряду с наземной в 60-х годах стала развиваться спутниковая трансляция.

1965 год – появление III учебно-образовательной программы. 13 марта 1965 г. постановление ЦК КПСС «Об учебно-образовательной программе телевидения». Первоначальные радиус действия – Москва и близлежащие области.

1965 г. – появление IV программы ЦТ (после ввода в строй Общесоюзного телевизионного технического центра в Останкино). Первоначальные радиус действия – Москва и близлежащие области.

Структура программ советского телевидения:

I программа – основная общесоюзная, информационная, общественно-политическая и художественная. Среднесуточный объем вещания – 13 часов. В субботу и воскресенье объем вещания I программы увеличивается. По праздничным дням вещание до 14 часов без перерыва.

II программа – информационно-публицистическая и художественная. Среднесуточный объем вещания – 4 часа. Распространяется в Московской, Калининской, Тульской, Смоленской, Владимирской, Рязанской, Орловской и ряде других областей Европейской части СССР.

III программа – научно-популярная и учебная. Среднесуточный объем вещания – 7 часов. В дневные часы вещает на жителей Европейской части страны, в вечерние часы – на телезрителей Москвы и Московской области.

IV программа – спортивно-художественная. Вещает на жителей Москвы и Московской области, зрителей 28 крупных промышленных районов Европейской части страны и столиц шести союзных республик.

XXIII съезд КПСС (1966 г.) –«Осуществить меры по более широкому развитию телевидения (в том числе и цветного), которое призвано сыграть важную роль в сближении культурных уровней населения города и села, а также различных районов страны».

1 января 1968 г. – выход в эфир программы «Время» - «информационного ансамбля», получившего постоянное место в программе.

XXIV съезд КПСС (1971 г.) «Наше телевидение имеет теперь громадную аудиторию – 70 процентов населения страны. Вступила в действие телевизионная система «Орбита», охватывающая районы Крайнего Севера, Дальнего Востока, Сибири и Средней Азии». 

Необходимость дальнейшего развития связи, радиовещания и телевидения, расширения радиовещательных и телевизионных станций, использования искусственных спутников Земли для осуществления связи и передачи телевизионных программ.

12 июля 1970 года – Комитет по радиовещанию и телевидению при Совете  Министров СССР преобразован в союзно-республиканский Государственный комитет Совета министров СССР по телевидению и радиовещанию. Задачи:

· повышение роли телевидения в идеологической работе партии;

· централизация телевизионного вещания в масштабах страны;

· координация центрального и местного телевизионного вещания;

· улучшение подготовки кадров для телевидения, введение конкурсной системы для некоторых категорий творческих работников телевидения;

· осуществление единой технической политики в области телевидения.

XXV съезд КПСС (1976 г.) Задача – максимально использовать возможности телевидения в идеологической работе партии:
· ускорить внедрение цветного телевидения»

· предусмотреть более широкое использование искусственных спутников Земли, в первую очередь для обеспечения телевизионным вещанием районов Западной и Восточной Сибири», 

· расширить зону уверенного высококачественного приема теле-  и радиопердач. 

· улучшить качество телевизионных и радиовещательных программ.

Тема 3. Становление телепублицистики
Особенностью развития отечественного телевещания и телевизионной публицистики  можно считать их рождение из партийной пропаганды.

В. Егоров.
Трудности, связанные с созданием публицистических передач в прямом эфире: 

· проблема «инсценирования» жизненных ситуаций;

· ограничение жанрового диапазона вещания;

· стремясь к созданию художественно-публицистического образа, отражающего факты реальной действительности, «живое» телевидение не могло в полной мере использовать выразительные средства экрана.

60-е годы – этап серьезного расширения публицистического вещания, начало широкого  использования постоянных рубрик и циклов передач, что позволило:

· дифференцировать телеаудиторию;

· стабилизировать интересы разных ее частей;

· сформировать отряд популярных, творчески одаренных телевизионных публицистов.

Появление программ на международные темы. Расцвет творчества В. Дунаева, Л. Золотаревского, А Овсянникова, Ф. Сейфуль-Мулюкова, И Фесуненко, Г. Боровика. Особая «телевизионность» А. Каверзнева.

Передача Л. Вознесенского «Проблемы – поиски – решения» как прорыв в живой эфир, новая форма публицистики, позволяющая вести диалог с многомиллионной аудиторией.

«Сельский час» Ю. Черниченко и мешки писем-откликов на эту передачу.

Осуществление культурно-воспитательной функции в цикловых передачах «Кинопанорама», «Здоровье», «Клуб путешественников», «Музыкальный киоск», в телевизионных играх: КВН, «А ну-ка, девушки!», «Алло, мы ищем таланты», «Что? Где? Когда?», в художественных программах, телевизионном кафе «Голубой огонек», передаче «От всей души».

Тема 4. Видеозапись – революция в подготовке и выдаче передач
Экранное искусство – искусство «машинное», основанное на технике… Воплощение замысла может быть осуществлено только с помощью техники. 

М. Голдовская

1970 год – преобразование Комитета по радиовещанию и телевидению при Совете Министров СССР в Государственный комитет Совета Министров по телевидению и радиовещанию. Приход нового руководителя – С.Г. Лапина. Появление некоторых привилегий. Ужесточение внутрителевизионных порядков, укрепление престижа телевидения в стране.

Появление видеозаписи – важнейшее событие, изменившее технологию подготовки многих передач. Возможности и , как следствие, - усиление цензуры.

Эпоха застоя в политике и пропаганда в ее коммунистическом понимании как основа телевизионных передач.

Рождение новых телевизионных жанров: видеоочерка и видеофильма. Первые советские многосерийные художественные фильмы «Операция трест», «Семнадцать мгновений весны»,  документальные сериалы «Летопись полувека» и «Наша биография».

Новое творческое использование техники видеозаписи и видеомонтажа для создания сложных форм раскрытия характеров телевизионных героев. Введение в фильм фигуры журналиста – ведущего, осмысливающего увиденное.

Творческие находки автора больших публицистических передач А. Радова, серия фильмов С. Зеликина «Ребячьи комиссары», проблемы внедрения бригадного подряда в строительстве в передачах Ю. Миронова – бесспорные удачи тележурналистов.

Март 1965 г. – открытие на ЦТ специализированного образовательного канала, названного учебной программой. Содержание и концепции программы. Разнообразие форм телевизионных уроков.

Повышение роли художественной публицистики. Создание новых тележанров: политического театра, литературного театра, всесоюзных конференций читателей «толстых» журналов, передачи с участием зрителей – встречи в Концертной студии Останкино. Утверждение принципа серийности передач, фильмов и спектаклей.

И. Л. Андроников – первый человек в стране, создавший собрание телевизионных произведений, зафиксированных на видеопленке, создатель радиоуниверситета культуры. Школа Андроникова – это «школа порядочности, школа исторической достоверности, школа уважения любого человека на земле» (В. Егоров).

Тема 5. Новейшая история отечественного телевидения
На уровне массового сознания опасности более всего связаны с соблазном использовать телевидение как инструмент манипулирования общественным мнением.

В. Познер
1985 – 1990 г.г. Эра гласности. Первые телемосты с Америкой, молодежная программа «12-й этаж», Ленинградское «Пятое колесо», программа «Взгляд», прямые эфиры утренних и ночных новостных программ, общественные дискуссии в прямом эфире, трансляции съездов народных депутатов, альтернативная программа «Время», новая информационная передача ТСН. Создание в недрах Гостелерадио первого хозрасчетного предприятия с правами юридического лица – коммерческого канала «2×2».

1990 – 2001 г.г. – децентрализация телевизионной системы – ликвидация «Останкино», распад Гостелерадио.

Создание на базе второй программы ЦТ Российского телевидения, оппозиционного союзному вещанию.

Рождение НТВ.

Первоначальный раздел телерынка. Появление независимых телепроизводителей. ВИД, АТВ, REN TV, крупных рекламных агентств «Видео Интернешнл» и «Премьер СВ», групп Березовского и Гусинского.

Передел государственной собственности и формирование новой пропагандистской системы. Символы этапа – предоставление вещания на государственной четвертой кнопке частному каналу НТВ и создание телевизионного кентавра под названием «Общественное Российское телевидение».

1996 г. – поворотные события для развития российской медиасреды. Победа фронта «За Ельцина» (НТВ получило весь четвертый канал, а Березовский и Лесин – должности в администрации президента).

Начало осваивания регионального рекламного рынка. Упрочение системы вещающих и производящих организаций, определение контуров основных телевизионных сетей. 

Ускорение политизации телерынка. Бизнес-элита в роли новых российских идеологов.

Активизация политических капиталов и информационные войны 1997 – 99 г.г.

Создание единого производственно-технологического комплекса ВГТРК и соответствующего министерства. Организационное и финансовое укрепление государственной телевизионной системы. 

2000 – 2001 г.г. – закат эры «олигархов». Смена основных владельцев НТВ. Как результат – снижение «сопротивляемости» региональных телекомпаний административному давлению на местах.

2002 – 2004 г.г. – модернизация власти, усиление государственной бюрократии.2003 г. – ОАО ОРТ (Первый канал) включено в перечень 56 стратегических  акционерных обществ наряду с военными и оборонными в целях обеспечения безопасности и защиты нравственного здоровья и прав граждан.

Четкое обозначение канала «Россия» в телевизионной иерархии как державно-государственного. Создание в рамках ВГТРК тематических специализированных каналов («Культура», «Спорт»).

2003 г. – рождение моды на аполитичность  информационного рынка. Превалирование коммерческой логики: «развлекательные форматы» и прибыльнее, и безопаснее. Окончательное разделение телевидения на «государственно-пропагандистское» и  «развлекательное».

Три крупных сектора, представляющих медийный рынок сегодня:

· мощный государственный («Первый», «Россия» частично НТВ и региональные каналы, учрежденные и финансируемые губернаторами и мэрами;

· многочисленные популярные, но гораздо менее влиятельные частные холдинги и телерадиокомпании;

· гибридный сектор: телекомпании смешанной формы собственности (частично принадлежат государству, частично частным владельцам).

Рост влияния на общество регионального телевидения.

Содержание практических занятий

1. Обсуждение написанных студентами рефератов:

изобретения  и изобретатели (о судьбах российских «отцов» телевидения);

· Имена вписанные в историю ТВ (И. Андроников, В. Леонтьева, А. Каверзнев, С. Лапин).

· От кинохроники до информационно-публицистических программ. Становление службы новостей.

· Эволюция вещания для детей и молодежи.

· Обретения и потери художественных программ телевидения.

· Отечественное ТВ как арена политической борьбы.

2. Встречи в жанре ток-шоу студентов с ветеранами Челябинского телевидения, журналистами и руководителями новых областных и городских каналов. Темы для обсуждения:

Какие традиции советского телевидения возрождаются на центральных и местных каналах? Насколько это целесообразно?

Нужна ли цензура на ТВ? Какая?

Как должен выглядеть портрет современного тележурналиста?

Раздел II. Мировая телевизионная система
Тема 1. Основные модели организации и финансирования телеканалов.

Мировая практика
Процесс проникновения через государственные и культурные границы, глобальная унификация телевещания неизбежно будет происходить и дальше, какие бы барьеры – политические, юридические, технические – ни возникали на его пути.

 А. Качкаева
Всемирность и универсальность телевидения. Регулярные передачи с 1936 г. – в США, с 1950 – в СССР, Великобритании, Франции, Голландии, с лета 1952 – в Польше, с 1953 – в Бельгии и Швейцарии, с 1954 – в Чехословакии, Дании, ФРГ, Италии и ГДР, с 1955 – в Люксембурге, с 1956 – в Австрии, Португалии, Швеции, С 1957 -  в Румынии, с 1958 – в Венгрии, с 1959 – в Болгарии, с 1960 – в Финляндии и Норвегии. В шестидесятые годы телевидение появляется в азиатских, арабских, африканских странах.

Земной шар опутан паутиной телесетей.

Отношения между правительствами стран и массовыми коммуникациями. 

Правовое ограничение на покупку, владение и использованное электронных СМИ иностранными представителями.

Основные модели организации и финансирования телевидения: частная (коммерческая), общественная, государственная.

Для общественного телевидения характерно:

· отказ от рекламных доходов, как главного источника финансирования;

· использование абонентской платы, собираемой с владельцев телеприемников, для покрытия расходов по осуществлению вещательной деятельности;

· самоуправление, отсутствие прямого вмешательства государства в вещательную политику;

· обслуживание всего спектра информационных запросов аудитории, упор на качество телепрограмм;

· провозглашение социальной ответственности телевещателей перед общественностью.

Опыт общественного ТВ в Германии: гарантия высокой степени политического и идейного плюрализма телевидения. Основа этого – опора на земельные телецентры при формировании программ общенационального канала.

Роль общественного ТВ в Австрии и Великобритании.

Государственная модель телевещания.

Французский вариант: от полного управления и контроля государственных чиновников – к частичной приватизации вещательных служб и трансформации их в общественные.

Преобладание государственной модели в телевидении Алжира, Бельгии, Бирмы, Греции, Индии, Индонезии, Испании, Исландии, Китая, Кубы, Египта, Финляндии.

Государственная модель, соседствующая с частной, - в Австралии, Великобритании, Канаде, Новой Зеландии, Японии, на Филиппинах.

Тема 2. Правовые и этические нормы, действующие в зарубежных странах
Наша задача – информировать общество, а не реформировать его. Журналисты перестают быть репортерами, когда начинают думать о себе как о миссионерах. 

Этический кодекс Эн-Би-Си
Свобода журналистики в демократическом обществе – это свобода ставить вопросы, обсуждать наиболее острые социальные противоречия, критиковать действия правительства и других государственных или частных учреждений, когда эти действия угрожают общественным интересам, подвергать сомнению бездействие властей или злоупотребления властью.

Исходные правовые этические принципы тележурналистики, выработанные мировой практикой – достоверность каждого сообщения и полнота представленных фактов и непредвзятость позиции автора. 

Регламентирующие телевизионную журналистику законы, принятые в демократических странах, определяют:

· отношения между массовыми коммуникациями и правительствами;

· взаимоотношения государственного ТВ с конкурирующими коммерческими структурами;

· ограничение объема рекламы, включаемой в передачи;

· соотношение свободы и контроля, обеспечивающего охрану общественных интересов;

· обязательства вещателя не только развлекать аудиторию, но и информировать, и духовно развивать ее.

По определению ученых Европейского института средств массовой информации, телевещание – это национальное достояние, и, чтобы использовать его в интересах всего населения, необходимо:

· давать аудитории «широкий взгляд на мир»;

· «расширять горизонт зрителя»;

· «уважать достоинство человека»;

· «давать новости в духе объективности»;

· «отражать плюралистический характер общества».

Особые требования к нравственному уровню передач, особенно адресованных детям и подросткам.

Осуществление контроля за телеэфиром через социальные, общественные и государственные организации: «Компания за качественное ТВ» в Англии, закон, регламентирующий тележурналистику, - в Италии, государственная защита тележурналистов – во Франции, законодательно закрепленные требования к содержанию телепрограмм – в Японии.

Национальные и корпоративные этические кодексы как нормативные документы, регламентирующие деятельность телекорпораций в целом и поведение каждого тележурналиста в отдельности.

Тема 3. США – родина телевидения
Об Америке надо говорить особо. Ей по праву принадлежит ведущая роль в развитии  телевидения на нашей планете. Здесь Америку приходится сравнивать не с другой страной, а с остальным миром.

В. Голованов

США – родина телевидения: первые регулярные передачи, первая лицензия на коммерческое телевидение.

Отсутствие государственного телевидения.

Монополия трех общенациональных частных телесетей: Эй-Би-Ми, Си-Би-Эс, Эн-Би-Си. Сотни мелких региональных телесетей коммерческого характера.

Общественное телевидение – 270 станций учебно-образовательного характера- существует за счет пожертвований благотворительных фондов, университетских и школьных систем, местных властей, частных лиц, за счет субсидий Конгресса.

 «Доктрина справедливости» - документ Федеральной комиссии связи, устанавливающий в информационных передачах плюрализм мнений. Федеральная комиссия связи – государственная организация, регулирующая внутренний эфир страны. Распределяет частоты, каналы, мощности, выдает лицензии на открытие новых станций, следит за выполнением обязательств коммерческими вещательными структурами.

Другой уровень регулирования и контроля – национальная ассоциация вещателей, имеющая свои кодексы для радио и телевидения.

Структура американского телевидения:

· национальные телесети;

· филиалы сетей (телестанции «ассоциированные с сетями»);

независимые станции. 

Американское телевидение – развлекательно-информационное средство.

Скромное место политики в структуре американского телевидения

С первых лет своего существования оно стало развлекательно-информационным средством, забрав постепенно из радио все жанровые программы, сериалы, исполнителей, ведущих журналистов. Популярные новостные утренние программы 90-х гг. на коммерческом телевидении – это «Сегодня» (Эн-Би-Си), «Этим утром» (Си-Би-Эс), «Доброе утро, Америка» (Эй-Би-Си). У этих программ, как и у вечерних новостей, стабильно большая аудитория – теленовости всегда стоят на первом месте по доверию к ним аудитории.

Рейтинг – основной показатель успешности. Деформирование серьезных жанров тележурналистики под влиянием коммерциализации телевещания. Явление инфотейнмента (развлекательные сюжеты, не имеющие реальной новостной значимости). 

Докудрама (показ реальных событий, документированных видеокадрами и фотоснимками, в сочетании с драматическими реконструкциями событий) и докумыло (документальные кадры используются для создания душещипательных историй в стиле «мыльных опер») – новые жанры коммерческого ТВ.

Воспроизведение организационных и программных образцов коммерческого телевидения США в телекомпаниях Латинской Америки.

Содержание практических занятий

1. Обсуждение написанных студентами рефератов:

· Телевизионная карта Европы;

· Японская модель телевещания;

· Телевидение стран Азии и Африки;

· Америка – информационная столица мира.

2. Организация и проведение пресс-конференций с местными тележурналистами, познакомившимися с организацией телевещания  в зарубежных странах.
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2. Дугин Е. Тенденции развития телекоммуникаций в мире. – М.: ИПК 1996.

3. Егоров В. В. Телевидение между прошлым и будущим. – М.: 1999.
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